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And	  where	  do	  we	  go	  next?	  

Some	  Current	  and	  Future	  Fields	  of	  Research	  in	  Media	  Culture	  and	  Media	  

Economy	  –	  Illustrated	  by	  the	  Example	  of	  Michael	  Jackson’s	  Thriller	  

	  

Jürgen	  E.	  Müller	  	  
University	  of	  Bayreuth	  

	  

Abstract:	  This	  paper	  has	  a	  double	  function:	  It	  presents	  a)	  a	  short	  record	  of	  the	  

current	  state	  of	  affairs	  of	  (historical)	  intermedia	  studies,	  including	  a	  circumscription	  of	  the	  

central	  terms	  of	  this	  approach,	  as	  well	  as	  b)	  a	  paradigmatic	  study	  of	  Michael	  Jackson’s	  

Thriller,	  which	  serves	  as	  a	  test	  case	  for	  the	  development	  of	  five	  research	  axes	  for	  future	  

intermedia	  research.	  This	  research	  is	  located	  in	  the	  field	  of	  media	  culture	  and	  media	  

economy.	  	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	   	  

Figure	  1.	  Michael	  Jackson,	  Thriller.	  
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Some	  Terminology	  and	  Some	  Personal	  Remarks	  	  

I	  would	  like	  to	  ask	  for	  your	  understanding	  that	  this	  paper	  starts	  with	  the	  rather	  unusual	  step	  

of	  a	  few	  comments	  on	  the	  “current	  and	  terminological	  state	  of	  affairs”	  of	  my	  research.	  	  

The	  objective	  of	  this	  paper	  is	  to	  sketch	  future	  fields	  of	  intermedia	  research.	  Its	  

terminology	  and	  concepts	  are	  based	  on	  and	  refer	  to	  my	  studies	  on	  intermediality,	  which	  

have	  been	  discussed	  during	  the	  past	  three	  decades	  in	  various	  scholarly	  contexts	  and	  

discourses.	  Given	  this	  fact,	  it	  would	  not	  really	  make	  sense	  to	  introduce	  or	  (re-‐?)“define”	  

every	  term	  or	  all	  basics	  of	  my	  approach	  in	  this	  short	  and	  paradigmatic	  article.	  I	  have	  done	  

this	  in	  various	  other	  publications	  and	  programmatic	  papers	  (cf.	  for	  example	  Müller	  1996,	  

2006,	  2008b,	  2015).	  	  

But,	  before	  presenting	  a	  brief	  intro	  to	  my	  view	  of	  central	  terms	  of	  mediality	  and	  

intermediality,	  let	  us	  remember	  that,	  at	  least	  for	  me	  and	  some	  other	  scholars,	  intermediality	  

is	  not	  to	  be	  conceived	  of	  as	  a	  “closed”	  term,	  but	  as	  an	  “open”,	  however	  clearly	  

circumscribed,	  concept.	  This	  implies	  that	  –	  with	  regard	  to	  scholarly	  progress	  –	  I	  prefer	  

circumscriptions	  of	  terms	  and	  research	  axes	  to	  so	  called	  “definitions”	  (or	  intermedia	  

taxonomies),	  which	  –	  quite	  often	  –	  imply	  shortcuts	  of	  scholarly	  work.	  My	  work	  is	  based	  on	  

semiotics/semiology,	  media	  studies,	  hermeneutics,	  cultural	  studies,	  and	  –	  recently	  –	  on	  

theories	  of	  new	  (media)	  economy.	  Generally	  speaking,	  for	  me	  intermediality	  is	  not	  a	  

“taxonomic	  term”	  as	  the	  many	  other	  medialities	  suggest,	  such	  as	  multi,	  hyper-‐,	  cross-‐,	  trans-‐

,	  -‐medialities,	  but	  –	  referring	  to	  Walter	  Moser	  (2007)	  –	  a	  search	  concept	  which	  puts	  into	  

action	  various	  research	  axes	  or	  ‘axes	  de	  pertinence’	  as	  Roger	  Odin	  (2011)	  calls	  them.	  

The	  following	  remarks	  might	  thus	  be	  helpful	  for	  a	  reader	  who	  is	  not	  acquainted	  with	  

my	  work	  in	  the	  field	  of	  intermedia	  studies.	  To	  someone	  who	  might	  know	  the	  theoretico-‐

terminological	  outlines	  of	  my	  studies,	  I	  would	  like	  to	  recommend	  they	  skip	  the	  reading	  of	  

these	  preliminary	  sub-‐sections.	  

Intermediality	  

Some	  three	  decades	  ago	  I	  stated	  that	  the	  concept	  of	  intermediality	  is	  based	  on	  the	  

assumption	  that	  any	  medium	  harbors	  within	  itself	  the	  structures	  and	  operations	  of	  another	  

or	  several	  other	  media,	  and	  that	  within	  its	  specific	  context	  it	  integrates	  issues,	  concepts,	  and	  
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principles	  that	  arose	  in	  the	  course	  of	  the	  social	  and	  technological	  history	  of	  media	  and	  of	  

western	  visual	  arts	  (Müller	  1987,	  1996,	  2008a,	  2010b,	  2016a).	  The	  primary	  task	  of	  

intermediality	  research	  hence	  appeared	  to	  be	  the	  elucidation	  of	  the	  unstable	  relations	  of	  

various	  media	  to	  each	  other	  and	  the	  (historical)	  functions	  of	  these	  relations.	  The	  following	  

aims	  were	  paramount	  for	  me:	  The	  analysis	  of	  a)	  intermedia	  processes	  of	  specific	  media	  

productions,	  b)	  interactions	  between	  various	  dispositives,	  and	  c)	  a	  new	  intermedia	  

foundation	  of	  media	  historiographies	  as	  well	  as	  of	  the	  notion	  of	  mediality	  and	  intermediality	  

in	  the	  histories	  of	  media	  concepts	  and	  theories.	  

These	  aims	  I	  followed	  amongst	  others	  as	  a	  founding	  member	  of	  the	  Centre	  de	  

Recherche	  sur	  l’Intermédialité,	  Université	  de	  Montréal	  (CRI),	  and	  in	  various	  international	  

networks,	  which	  points	  to	  the	  fact	  that	  intermedia	  studies	  always	  implied	  interdisciplinary	  

and	  international	  cooperation.	  My	  fields	  of	  research	  encompassed	  amongst	  others:	  

textuality	  and	  mediality,	  film	  and	  cinema,	  TV,	  intermediality	  in	  the	  digital	  era,	  the	  history	  of	  

the	  concept	  of	  intermediality	  and,	  recently,	  media	  networks	  and	  intermediality.	  

Even	  if	  the	  contours	  and	  scope	  of	  the	  concept	  of	  intermediality	  still	  might	  be	  in	  need	  

of	  further	  precision	  and	  –	  due	  to	  the	  accelerating	  change	  of	  our	  media	  landscape	  –	  also	  up-‐

dates,	  it	  was	  clear	  from	  the	  very	  outset	  that	  media	  are	  to	  be	  understood	  as	  processes	  in	  

which	  continuing	  cross-‐effects	  between	  various	  concepts	  occur,	  and	  that	  these	  are	  not	  to	  be	  

confused	  with	  any	  simple	  addition	  or	  juxtaposition.	  In	  the	  1980s,	  it	  was	  already	  taken	  for	  

granted	  that	  an	  intermedia	  research	  approach	  should	  not	  be	  based	  only	  on	  a	  synchronous	  

analysis	  of	  media,	  but	  that	  it	  should	  aim	  to	  elucidate	  the	  historical	  development	  of	  media	  

and	  thus	  prepare	  the	  way	  for	  a	  new	  media	  historiography.	  These	  basic	  considerations	  still	  

seem	  valid	  to	  me	  nowadays	  as	  we	  shall	  see	  below.	  

Remediation	  and	  Recycling	  

With	  Jay	  Bolter	  I	  conceive	  of	  “remediations”	  as	  a	  central	  phenomenon	  of	  intermedia	  

processes.	  In	  several	  scholarly	  discussions	  we	  agreed	  that	  “intermediality”	  would	  be	  an	  

‘umbrella-‐concept’	  for	  “remediations”	  which	  as	  such	  is	  an	  ‘umbrella-‐concept’	  for	  the	  

narrower	  term	  of	  “recyclings”.	  The	  latter	  circumscribes	  the	  processes	  of	  transposition	  of	  

textual	  elements	  (in	  a	  broad	  sense,	  i.e.	  also	  iconic	  “texts”)	  from	  one	  medium	  into	  another	  
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medium.	  To	  sum	  up:	  The	  term	  “remediation”	  thus	  denotes	  ‘the	  representation	  of	  one	  

medium	  in	  another’	  (Bolter	  &	  Grusin	  1999,	  p.	  45).	  	  

	   Imag(o)inations	  

The	  neologism	  ‘imag(o)nation’,	  coined	  by	  Georg	  Schmid	  (2000,	  cf.	  also	  Müller	  2004)	  ,	  should	  

be	  read	  in	  a	  semiological	  sense	  as	  an	  index	  of	  the	  imaginative/cognitive/affective	  and	  image	  

components	  of	  imaginations.	  These	  kind	  of	  imaginations	  can,	  for	  example	  be	  seen	  in	  various	  

18th	  and	  19th	  century	  illustrations	  and	  “picturisations”	  of	  an	  imagined	  television.	  

Intermediality	  and	  Transmedia	  Storytelling	  

‘Transmedia	  storytelling’	  constitutes	  a	  central	  notion	  of	  current	  “fashionable”	  media	  studies.	  

Jenkins,	  for	  example,	  points	  to	  the	  fact	  that	  a	  ‘transmedia	  story	  unfolds	  across	  multiple	  

media	  platforms,	  with	  each	  new	  text	  making	  a	  distinctive	  and	  valuable	  contribution	  to	  the	  

whole.	  In	  the	  ideal	  form	  of	  transmedia	  storytelling,	  each	  medium	  does	  what	  it	  does	  best’	  

(2006,	  95f.).	  

A	  historical	  intermedia	  network	  research	  axis	  –	  after	  some	  thirty	  years	  of	  neglect	  in	  

the	  Anglo	  Saxon	  context	  –	  forms	  a	  provocation	  for	  cultural	  convergence	  perspectives.	  This	  is	  

especially	  the	  case	  because	  of	  the	  many	  “flattening	  down”	  tendencies	  of	  the	  convergence	  

approach(es).	  Without	  a	  thorough	  discussion	  of	  the	  historical	  and	  imaginative	  status	  of	  

media	  borderlines	  or	  platforms,	  of	  the	  processes	  taking	  place	  on	  the	  many	  paths	  of	  

spreading	  of	  stories	  (and	  histories	  –	  see	  Müller	  1998,	  2008b,	  2010d),	  of	  principles	  of	  

remediation	  etc.,	  any	  convergence	  approach	  will	  be	  characterised	  by	  a	  strong	  reductionist	  

appeal	  which	  –	  sorry	  for	  this	  allusion	  to	  two	  old	  fashioned	  terms	  –	  makes	  it	  appear	  a	  rather	  

“flat”	  character	  compared	  to	  more	  sophisticated	  and	  “round”	  (cf	  Booth	  1983)	  intermedia	  

approaches.	  Intermedia	  research	  is	  one	  of	  the	  options	  of	  rounding	  cross-‐media	  studies	  up.	  

Media	  Economies,	  Media	  Networks,	  and	  Intermediality	  

Currently	  “crossmediality”	  is	  gaining	  more	  presence	  in	  the	  research	  horizon	  of	  economists	  

who	  would	  like	  to	  establish	  an	  economy	  of	  cross-‐media	  processes.	  This	  conceptual	  trajecotry	  

also	  suggests	  the	  urgent	  necessity	  of	  a	  transdisciplinary	  revision	  and	  foundation	  of	  an	  

economy	  of	  intermediality	  in	  historical	  and	  theoretical	  fields	  which	  would,	  for	  example,	  

broaden	  the	  economic	  perspectives	  of	  cross-‐media	  research	  by	  the	  integration	  of	  categories	  
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such	  as	  mediality,	  social	  functions,	  genres,	  media	  interactions,	  gamifications,	  economies	  of	  

attention,	  cultural	  and	  social	  capitals.	  In	  the	  academic	  community	  there	  is	  there	  is	  great	  

unanimity	  with	  regard	  to	  the	  idea	  that	  ‘networks’	  produce	  media	  spaces	  where	  cultural	  

discourses	  take	  place	  in	  form	  of	  threads,	  lines,	  nodes	  and	  entanglement	  (Hepp	  2004,	  p.	  92).	  

These	  media	  networks	  constitute	  new	  economies	  of	  spaces	  by	  transforming	  traditional	  

formations	  into	  deterritorialised	  networks	  and	  have	  to	  be	  considered	  as	  central	  vectors	  of	  

intermedia	  research	  (Müller	  2006,	  2014b,	  2015,	  2016b).	  

A	  brief	  rounding	  up	  

The	  concept	  of	  intermediality	  is	  no	  “old	  wine	  in	  new	  houses”.	  From	  a	  historical	  perspective,	  

it	  has	  been	  elaborated	  at	  least	  two	  decades	  before	  the	  arrival	  and	  hype	  of	  ‘cross-‐media’	  

research.	  Before	  this	  background	  my	  contribution	  to	  intermediality	  is	  thus	  designed	  not	  so	  

much	  as	  a	  meta-‐element	  of	  an	  intermedia	  theory	  of	  media	  theories	  or	  even	  a	  “closed	  

theory”,	  it	  is	  rather	  characterised	  by	  its	  opening	  of	  the	  possibility	  to	  take	  a	  fresh	  look	  at	  

media	  history	  or	  histories.	  This	  is	  because	  the	  claim	  to	  devise	  a	  meta-‐theory	  of	  media	  

theories	  would,	  precisely	  considered,	  be	  a	  rather	  naïve	  endeavour	  which	  would	  fail	  to	  do	  

justice	  to	  the	  complexity	  of	  intermedia	  processes	  and	  phenomena	  –	  which	  in	  turn	  reveal	  

themselves	  in	  the	  infinite	  number	  of	  possible	  intermedia	  combinations	  and	  interactions.	  

That	  is	  why	  inter-‐	  or	  transmedia	  taxonomies	  with	  clear	  cut	  “definitions”	  of	  whatever	  “states	  

of	  being”	  are	  not	  very	  helpful.	  

Media	  Culture,	  Media	  Economy:	  Opening	  up	  the	  Field1	  

We	  should	  keep	  in	  mind	  that	  the	  study	  of	  “media	  economy”	  is	  not	  a	  new	  preoccupation	  of	  

21st	  century	  scholars.	  Already	  in	  1985,	  Allen	  and	  Gomery	  outlined	  an	  ‘economic	  film	  history’,	  

and	  in	  the	  early	  1990s,	  Gomery	  focused	  in	  his	  book	  Shared	  Pleasures	  (1992)	  on	  the	  

interplays	  between	  the	  Hollywood	  film	  industry	  and	  business	  policies.	  These	  studies	  in	  

media	  culture	  and	  media	  economy	  are	  relevant	  today.	  However,	  in	  the	  light	  of	  the	  recent	  

dynamics	  of	  media	  developments	  –	  especially	  in	  the	  digital	  field	  –	  the	  processes	  of	  media	  

culture	  and	  media	  economy	  have	  to	  be	  re-‐considered	  and	  re-‐conceptualised.	  

Media	  transformations,	  recyclings	  and	  remediations,	  or,	  in	  the	  words	  of	  media	  

economists,	  “media	  convergences”	  and	  “value	  networks”,	  prove	  to	  be	  a	  great	  challenge	  for	  
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media	  scholars	  as	  well	  as	  for	  scholars	  of	  media	  economy.	  Nowadays	  some	  researchers	  of	  

media	  economy	  focus	  on	  economic	  factors	  of	  media	  convergences	  (Nicholson	  2007).	  Yet,	  

these	  studies	  are	  reduced	  to	  two	  arenas	  of	  forces	  of	  our	  media	  landscape:	  a)	  the	  arena	  of	  

technological	  change,	  including	  the	  channels	  of	  transmission	  and	  b)	  the	  arena	  of	  increasing	  

cross-‐media	  properties.	  The	  same	  goes	  for	  several	  other	  fields	  at	  the	  intersection	  between	  

“new”	  media	  and	  networked	  practices	  and	  economy.	  In	  our	  so	  called	  digital	  era,	  new	  

activities	  of	  producers,	  consumers	  and	  –	  especially	  –	  prosumers	  ask	  for	  a	  replacement	  or	  a	  

network-‐elaboration	  of	  former	  ‘value	  chains’	  (Porter	  1985)	  or	  linear	  models	  of	  media	  

economy.	  As	  Kunz	  and	  Werning	  (2013)	  have	  shown,	  the	  studies	  of	  media	  culture	  and	  media	  

economy	  will	  have	  to	  cope	  with	  digital	  processes	  and	  networks	  and	  give	  way	  to	  new	  models	  

of	  network-‐activities	  on	  various	  technological	  and	  social	  levels.	  This	  implies	  that	  the	  

relevance	  of	  intermedia	  perspectives	  seems	  at	  least	  to	  be	  partly	  present	  in	  the	  research	  

horizon	  of	  economists	  who	  would	  like	  to	  establish	  an	  economy	  of	  cross-‐	  and	  intermedia	  

processes	  (cf.	  Müller	  2009,	  2012,	  2015).	  	  

In	  my	  eyes,	  a	  semiological	  and	  functional	  concept	  of	  media,	  relating	  media	  to	  socio-‐

cultural	  and	  historical	  processes	  still	  seems	  to	  be	  the	  most	  helpful	  framing	  for	  any	  sort	  of	  

intermedia	  research.	  It	  will	  be	  open	  for	  aspects	  of	  materiality	  as	  well	  as	  for	  aspects	  of	  

meaning.	  Whether	  explicitly	  or	  implicitly,	  the	  question	  of	  materiality	  forms	  the	  premise	  for	  

any	  approach	  aiming	  to	  understand	  the	  interactions	  between	  various	  media	  or	  media	  

“materialities”.	  This	  is	  because	  interactions	  of	  heterogeneous	  medial	  elements	  allow	  us	  to	  

regard	  intermedia	  processes	  as	  the	  site	  of	  an	  “in-‐between,”	  a	  volatile	  “between	  the	  media”	  

whose	  traces	  are	  to	  be	  found	  only	  in	  their	  materials	  or	  media	  products.	  	  

The	  concept	  of	  intermediality	  thus	  returns	  us	  to	  the	  materiality	  of	  media	  as	  well	  as	  to	  

the	  interaction	  between	  these	  materials.	  These	  aspects	  should	  not,	  however,	  utterly	  exclude	  

the	  question	  of	  social	  and	  historical	  meanings	  and	  functions	  of	  these	  processes.	  Or,	  in	  other	  

words,	  the	  axe	  de	  pertinence	  intermédiatique	  must	  not	  neglect	  the	  making	  of	  meaning	  that	  

results	  from	  its	  very	  materiality.	  An	  intermedia	  approach	  that	  embraces	  this	  aspect	  allows	  us	  

to	  reconstruct	  the	  historical	  genesis	  of	  these	  complex	  processes	  and	  to	  account	  for	  the	  

forms	  of	  media	  interactions	  as	  well	  as	  their	  meanings	  (Gumbrecht	  2003).	  This	  seems	  to	  me	  a	  

promising	  perspective,	  which	  I	  will	  explain	  later	  with	  the	  example	  of	  traditional	  and	  so	  called	  

digital	  media.	  
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In	  addition	  to	  these	  interactions	  between	  materialities	  and	  meanings,	  media	  

economic	  approaches	  also	  prove	  the	  urgent	  necessity	  of	  a	  transdisciplinary	  revision	  and	  the	  

foundation	  of	  an	  economy	  of	  intermediality	  in	  historical	  and	  theoretical	  fields,	  which	  would,	  

as	  already	  mentioned	  above,	  broaden	  the	  above	  mentioned	  economic	  perspective	  of	  cross-‐

media	  research	  by	  the	  integration	  of	  categories	  such	  as	  mediality,	  genre,	  media	  interaction,	  

gamification,	  economy	  of	  attention,	  social	  function	  (Müller	  2010e)	  as	  well	  as	  cultural	  and	  

social	  capital	  (Bourdieu	  1966).	  

If	  we	  agree	  that	  such	  a	  “network	  enterprise”	  might	  be	  another	  relevant	  and	  

promising	  path	  of	  future	  intermedia	  research,	  we	  must	  nevertheless	  stay	  aware	  of	  the	  fact	  

that	  these	  fields	  can	  never	  be	  clearly	  separated	  from	  each	  other.	  On	  the	  contrary,	  they	  are	  

characterised	  by	  manifold	  interdependencies	  and	  interactions	  on	  a	  horizontal	  and	  vertical	  

level.	  Thus,	  Bourdieu’s	  horizontal	  approach	  (Bourdieu	  1966,	  1984)	  concerning	  social	  and	  

medial	  fields,	  symbolic	  and	  material	  goods	  and	  ‘habitus’	  still	  might	  be	  useful	  if	  we	  add	  to	  his	  

field	  theories	  the	  vertical	  dimension	  of	  intermediality	  and	  media	  encounters.	  	  

Before	  continuing	  this	  track	  towards	  an	  intermedia	  economy,	  let	  us	  briefly	  focus	  on	  

the	  second	  corner	  stone	  of	  such	  an	  approach:	  intermedia	  networks.	  	  

(Inter-‐)Media	  Networks	  

Networks	  constitute	  the	  new	  social	  morphology	  of	  our	  societies	  and	  the	  diffusion	  of	  

networking	  logic	  substantially	  modifies	  the	  operation	  and	  outcomes	  in	  the	  processes	  

of	  production,	  experience,	  power	  and	  culture.	  (Castells	  1996,	  p.	  500)	  

Networks	  as	  New	  Social	  Morphology	  or	  “catch-‐all-‐term”?	  

In	  the	  history	  of	  human	  communication,	  networks	  have	  played	  an	  important	  role	  for	  

thousands	  of	  years.	  However,	  in	  the	  21st	  century	  we	  are	  confronted	  with	  a	  remarkable	  

increase	  of	  “networks”,	  and	  the	  academic	  use	  of	  the	  network-‐term	  in	  many	  scholarly	  fields	  

ranging	  from	  mathematics,	  biology,	  economy,	  technology,	  history,	  cultural	  studies	  to	  media	  

studies	  –	  to	  mention	  only	  the	  most	  prominent.	  The	  current	  linguistic	  and	  semiological	  

presence	  of	  networks	  offers	  an	  almost	  unlimited	  variety	  of	  constructs	  and	  their	  denotative	  

and	  connotative	  fields	  cover	  almost	  all	  main	  discursive	  and	  social	  fields.	  



MFCO	  Working	  Paper	  Series	  2016	  

8	  
	  

Networks	  facilitate	  communication	  and	  the	  flow	  of	  ‘goods,	  persons,	  capital,	  

knowledge,	  images,	  crimes,	  pollutions,	  drugs,	  fashions	  and	  convictions	  across	  territorial	  

borders’	  (Hepp	  2004,	  p.	  120).	  Networks	  are	  sets	  of	  	  

interconnected	  nodes	  …	  television	  systems,	  entertainment	  studies,	  computer	  

graphics	  milieux,	  news	  teams,	  and	  mobile	  devices	  generating,	  transmitting	  and	  

receiving	  signals,	  in	  the	  global	  network	  of	  the	  new	  media	  in	  the	  information	  age	  …	  

appropriate	  instruments	  for	  a	  capitalist	  economy	  based	  on	  innovation,	  globalization	  

and	  decentralized	  concentration	  …	  and	  for	  a	  social	  organization	  aiming	  at	  the	  

supersession	  of	  space.	  (Castells	  1996,	  470f.;	  cf.	  also	  Koubek	  2008,	  p.	  41)	  	  

The	  pure	  number	  of	  fields	  of	  networks	  points	  to	  the	  fact	  that	  this	  concept	  is	  in	  danger	  of	  

becoming	  an	  ‘absolute	  and	  blind	  term’	  (Schüttpelz	  2014).	  

However,	  we	  cannot	  deny	  that	  our	  (post-‐?)	  modern	  societies	  are	  constituted	  and	  

structured	  by	  digital	  and	  social	  networks	  which	  are	  to	  be	  considered	  as	  ‘cultural	  paradigms’	  

(Koubek	  2008),	  and	  that	  there	  are	  many	  good	  reasons	  for	  the	  fact	  that	  networks	  have	  

become	  a	  central	  term	  in	  philosophy,	  social	  and	  cultural	  sciences	  as	  well	  as	  in	  informatics	  

and	  history.	  Yet,	  it	  is	  exactly	  this	  overall	  application	  that	  leads	  to	  the	  danger	  of	  this	  concept	  

degenerating	  into	  a	  sort	  of	  “catch-‐all-‐term”.	  Therefore,	  it	  seems	  fruitful	  and	  promising	  to	  re-‐

link	  this	  notion	  to	  our	  intermedia	  research	  axes	  and	  to	  point	  to	  some	  of	  the	  main	  

interdependencies	  between	  the	  two	  concepts.	  

Some	  Theoretical	  Foundations	  of	  an	  Intermedia	  Network	  Research	  

Taking	  a	  closer	  theoretical	  look	  at	  our	  central	  term	  –	  (global)	  networks	  –	  we	  should	  add	  

some	  further	  fundamental	  aspects	  to	  its	  notion.	  In	  the	  academic	  community,	  there	  is	  great	  

unanimity	  with	  regard	  to	  the	  idea	  that	  networks	  produce	  media	  spaces	  where	  cultural	  

discourses	  take	  place	  in	  form	  of	  threads,	  lines,	  nodes,	  entanglements	  and	  –	  again	  –	  nets	  

(Hepp	  2004,	  p.	  92).	  These	  networks	  constitute	  new	  economies	  of	  spaces	  by	  transforming	  

traditional	  formations	  into	  deterritorialised	  networks	  (cf.	  Müller	  2015).	  

But	  which	  aspects	  of	  networks	  and	  networking	  (in	  the	  sense	  of	  acting)	  would	  be	  of	  

special	  relevance	  for	  an	  intermedia	  research	  axis?	  On	  the	  folia	  of	  an	  ‘applied	  rhizomatics’	  

(Wiehl	  2016)	  I	  would	  like	  to	  draw	  our	  attention	  towards	  multi	  layered	  network	  systems	  
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which	  leave	  traditional	  dichotomic	  and	  hierarchic	  concepts	  of	  media	  interactions	  behind	  and	  

lead	  to	  a	  liberation	  of	  pre-‐defined	  power	  structures.	  These	  intermedia	  network	  

archaeologies	  aim	  at	  the	  reconstruction	  of	  historical	  communication	  processes	  (Müller	  2000,	  

2010c)	  and	  are	  directed	  towards	  the	  interactions	  between	  economic,	  technological,	  social	  

and	  cultural,	  and	  ideological	  networks.	  Intermedia	  network	  archeologies	  should	  be	  aware	  of	  

the	  following	  processes:	  

• Complex	  discursive	  interactions	  between	  nature,	  technology,	  and	  society,	  leading	  

us	  to	  networks	  as	  paradigms	  but	  also	  as	  ‘imag(o)inations’	  

• Basic	  concepts,	  such	  as:	  threads,	  lines,	  holes,	  edges,	  knots,	  entanglements	  and	  

nets	  

• Ideas	  and	  imaginations	  of	  nets,	  nodes,	  junctions	  and	  junction	  lines,	  but	  also	  

“holes”	  

• Social	  functions	  of	  networks	  in	  different	  social	  fields	  (in	  the	  sense	  of	  Bourdieu)	  

• Spatial	  and	  temporal	  marking	  of	  the	  “in-‐between”	  of	  systems	  

• Diachronic	  and	  synchronic	  (to	  use	  two	  terms	  which	  have	  become	  out	  of	  fashion)	  

research	  axes	  which	  are	  generated	  by	  network	  approaches	  

And	  –	  not	  to	  forget:	  

• The	  dynamics	  of	  media	  transformations	  in	  media	  networks	  

• The	  processes	  of	  permanent	  changes	  which	  could	  and	  should	  be	  best	  grasped	  by	  

the	  axes	  de	  pertinence	  of	  intermediality	  and	  remediations	  

	  

This	  short	  list	  (which	  could	  be	  expanded	  in	  the	  direction	  of	  communication	  studies,	  

see	  Hepp,	  Krotz	  &	  Winter	  2008	  and	  Steinmaurer	  2002,	  2015)	  gives	  us	  a	  first	  idea	  of	  the	  

analytical	  ramifications	  of	  network	  theories	  and	  of	  the	  successful	  encounters	  between	  their	  

perspectives	  with	  intermedia	  research	  axes.	  If	  the	  network	  concept	  proves	  to	  be	  a	  ‘really	  

open	  and	  dynamic	  system,	  its	  nodes	  are	  permanently	  rebuilt	  at	  other	  spots	  and	  the	  

connecting	  lines	  are	  always	  torn	  between	  different	  elements.	  Thus,	  new	  (greater,	  more	  

bizarre)	  holes	  are	  created,	  where	  the	  captured	  points	  of	  space	  and	  time	  can	  elapse	  [as]	  a	  net	  

does	  not	  only	  consist	  of	  nodes	  but	  also	  of	  holes’	  (Weibel	  1989,	  p.	  73),2	  we	  have	  to	  ask	  
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ourselves	  which	  intermedia	  (or	  also	  inter-‐art)	  processes	  take	  place	  between	  the	  nodes	  and	  

holes.	  There	  is	  strong	  evidence	  that	  these	  processes	  cannot	  be	  sufficiently	  grasped	  by	  

concepts	  such	  as	  ‘transmedia	  storytelling’	  of	  whatsoever	  media	  ‘contents’	  (cf.	  Fisher	  &	  

Randell-‐Moon	  2014,	  Müller	  2015)	  or	  linear	  profit	  chains	  for	  media	  franchises.	  In	  the	  history	  

of	  media,	  there	  are	  thousands	  of	  examples	  that	  illustrate	  that	  media	  content	  –	  or	  rather	  

formats	  and	  meanings	  –	  are	  continuously	  affected	  by	  these	  intermedia	  network	  processes,	  

and	  within	  media	  economy	  there	  are	  numerous	  failures	  to	  apply	  linear	  economic	  models	  to	  

intermedia.	  	  

The	  Intermedia	  Test-‐Case	  of	  Michael	  Jackson’s	  Thriller	  

Let	  us	  briefly	  elaborate	  this	  proposal	  by	  the	  intermedia	  case	  of	  Michael	  Jackson’s	  Thriller.	  

	  

Figure	  2:	  Michael	  Jackson,	  Thriller	  

Without	  any	  doubt,	  Michal	  Jackson’s	  Thriller	  is	  one	  of	  the	  cornerstones	  of	  20th	  and	  21st	  

century	  audio-‐visual	  popular	  culture.	  The	  production	  of	  the	  video	  clip	  of	  Thriller	  (1982)	  not	  

only	  opened	  a	  new	  dimension	  of	  media	  interactions	  between	  popular	  music	  and	  visual	  
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culture	  but	  it	  also	  gave	  way	  to	  a	  second	  and	  much	  bigger	  success	  story	  of	  this	  song.	  It	  is	  

believed	  to	  have	  triggered	  a	  new	  form	  of	  television-‐station,	  MTV	  which,	  in	  the	  times	  of	  

YouTube,	  has	  already	  become	  history.	  	  

From	  a	  historic	  and	  economic	  intermedia	  perspective	  (which,	  by	  the	  way,	  is	  not	  so	  far	  

from	  Jens	  Schröter’s	  intermedia	  politics;	  Schröter	  2010),	  we	  should	  focus	  on	  the	  historical	  

development	  of	  interferences,	  intersections,	  and	  networkings	  between	  economic	  usages	  

and	  typical	  patterns	  of	  action	  of	  the	  users/prosumers/fans	  –	  and,	  we	  have	  to	  take	  into	  

consideration	  the	  social	  functions	  of	  these	  processes.	  We	  are	  currently	  confronted	  with	  a	  

machinery	  of	  commercialisation	  of	  the	  up	  to	  18.600.000	  of	  Thriller-‐recyclings	  with	  

“personal”	  material,	  symbolic-‐ideological	  inputs	  of	  the	  users,	  and	  the	  correlating	  materials	  

or	  ideational	  gratifications,	  ranging	  from	  books,	  songbooks,	  biographies,	  fan-‐journals,	  

documentaries,	  films,	  dances,	  to	  T-‐shirts,	  Jackson-‐	  or	  Thriller-‐clothes	  ...	  

The	  intermedia	  networks	  and	  types	  of	  action	  which	  come	  along	  with	  the	  options	  of	  

the	  Web	  2.0	  generate	  new	  historical	  forms	  of	  intermedia	  economies	  and	  bring	  about	  –	  

amongst	  other	  aspects	  –	  new	  types	  of	  fan	  cultures	  as	  well	  as	  media	  critiques.	  Therefore	  we	  

would	  like	  to	  propose	  a	  transdisciplinary	  usage	  of	  the	  axes	  de	  pertinence	  of	  intermediality,	  

including	  the	  perspectives	  of	  an	  economy	  of	  symbolic	  and	  material	  goods,	  of	  economies	  of	  

intermedia	  profiles	  of	  media	  usage	  and	  correlating	  formats	  or	  genres,	  of	  raw	  materials	  of	  

vision,	  of	  “star-‐personalities”,	  of	  particles	  of	  “(star-‐)	  realities”,	  of	  media	  recylings	  and	  

habitus.	  The	  study	  of	  these	  perspectives	  must	  be	  seen	  in	  front	  of	  the	  folia	  of	  the	  historical	  

competitions	  for	  the	  attention	  of	  the	  user	  or	  prosumer	  which	  expresses	  itself	  in	  symbolic	  

and	  material	  capital	  –	  as	  the	  manifold	  Thriller-‐remediations	  bear	  witness	  to.	  

In	  Bourdieu’s	  terms,	  various	  competitions	  of	  media	  –	  or	  to	  put	  this	  process	  in	  terms	  

of	  “media	  theories”	  of	  the	  Italian	  Quattrocento,	  media-‐paragones	  –	  are	  taking	  place	  in	  

different	  fields	  of	  media	  (Bourdieu	  1998,	  p.	  57).	  However,	  in	  our	  post-‐modern	  era	  these	  

paragones	  (Degner	  &	  Wolf	  2010)	  would	  and	  could	  not	  be	  reduced	  to	  only	  one	  single	  field	  or	  

champs.	  Rather	  they	  also	  take	  place	  as	  intermedia-‐processes	  of	  superpositions,	  interactions,	  

(historically	  variable)	  demarcations,	  strivings	  for	  dominance	  etc.	  between	  several	  champs	  

(Müller	  2010e).	  
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In	  the	  following	  paradigmatic	  discussion	  of	  the	  above	  mentioned	  main	  axes	  of	  an	  

intermedia	  network	  economy,	  we	  shall	  focus	  on	  media	  aspects	  of	  these	  processes	  and	  to	  a	  

certain	  extent	  put	  –	  in	  a	  phenomenological	  sense	  –	  into	  “brackets”	  questions	  of	  power	  being	  

co-‐present	  in	  these	  networks.	  This	  “bracketing”	  should	  not	  be	  regarded	  as	  a	  hint	  to	  a	  lower	  

relevance	  of	  power-‐processes	  in	  media	  networks,	  it	  is	  only	  due	  to	  the	  necessity	  of	  

delimitating	  our	  field	  in	  the	  frame	  of	  this	  short	  article	  (cf.	  Müller	  2014b).	  As	  already	  

mentioned,	  an	  economy	  of	  intermedia	  networks	  constitutes	  the	  basis	  for	  the	  millions	  of	  

audio-‐visual,	  textual,	  and	  staged	  remediations	  of	  Thriller.	  In	  the	  following	  we	  shall	  re-‐

construct	  some	  main	  factors	  of	  such	  an	  economy.	  

Thriller,	  or	  Five	  Axes	  of	  Research	  of	  an	  Economy	  of	  Intermedia	  Networks	  

With	  regard	  to	  the	  elaboration	  of	  our	  research	  axes,	  we	  should	  stay	  aware	  of	  the	  fact	  that	  

they	  have	  great	  influence	  on	  all	  types	  of	  media	  representations	  of	  Thriller	  in	  terms	  of	  the	  

struggle	  for	  control	  of	  the	  images	  of	  the	  “star	  Michael	  Jackson”	  in	  books,	  TV,	  videos,	  and	  on	  

digital	  platforms.	  This	  struggle	  implies	  conflicts	  concerning	  “right”	  and	  “adequate”	  pictures	  

(also	  “auto-‐portraits”,	  cf.	  Jackson	  1988)	  and	  imaginations	  of	  Jackson	  in	  Thriller,	  but	  also	  in	  his	  

“private”	  sphere	  of	  Neverland.	  Economies	  of	  intermedia	  networks	  should	  not	  neglect	  these	  

processes	  as	  they	  are	  an	  important	  focus	  for	  intermedia	  studies.	  However,	  in	  this	  article,	  we	  

shall	  discuss	  five	  axes	  where	  power-‐processes	  will	  only	  be	  in	  the	  horizon	  and	  not	  in	  the	  

centre	  of	  our	  approach.	  

Symbolic	  and	  Material	  Goods	  	  

Pop	  songs,	  videos	  and	  (also)	  stars	  are	  constituted	  by	  more	  or	  less	  fragile	  networks	  of	  

symbolic	  and	  material	  goods	  (in	  Bourdieu’s	  sense).	  In	  these	  kinds	  of	  networks	  the	  music-‐clip	  

Thriller	  (directed	  by	  John	  Landis)	  recycles	  –	  among	  others	  –	  generic	  frames	  and	  features	  of	  

the	  horror	  film,	  for	  example	  in	  form	  of	  Jackson’s	  mutations	  into	  a	  werewolf,	  but	  also	  of	  the	  

musical,	  in	  form	  of	  the	  mise-‐en-‐image	  and	  mise-‐en-‐scène	  of	  dance	  formations	  in	  real	  or	  

virtual	  spaces	  of	  the	  music	  clip	  of	  the	  1980s.	  These	  re-‐framings	  have	  been	  re-‐re-‐recycled	  in	  

millions	  of	  clips,	  events,	  and	  re-‐stagings	  in	  relation	  to	  the	  laws	  and	  patterns	  of	  a	  global	  

economy	  which	  encompasses	  technical,	  medial,	  generic,	  socio-‐political,	  and	  material	  factors.	  

The	  extraordinary	  success	  of	  the	  clip	  Thriller	  is	  –	  to	  a	  great	  extent	  –	  due	  to	  a	  new	  
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Figure	  3:	  Michael	  Jackson,	  Thriller	  

combination	  and	  a	  re-‐mix	  of	  symbolic	  goods	  of	  filmic	  genres	  with	  the	  video	  clip	  and	  the	  

material	  and	  medial	  goods	  and	  possibilities	  of	  television,	  of	  the	  record	  industry	  (or	  better,	  

the	  industry	  of	  compact	  discs	  [CDs],	  which	  became	  more	  and	  more	  important	  in	  the	  1980s)	  

and	  (later)	  of	  the	  Internet.	  This	  is	  in	  manifold	  ways	  due	  to	  historical	  developments	  of	  media	  

markets	  as	  well	  as	  of	  media	  networks.	  The	  declining	  number	  of	  sales	  of	  the	  record	  Thriller	  

was	  stopped	  by	  the	  release	  of	  the	  longer	  video	  clip	  version	  and	  by	  an	  extended	  video	  for	  sale	  

which	  also	  included	  the	  Making	  of	  Thriller.	  In	  this	  perspective	  of	  an	  economy	  of	  symbolic	  and	  

material	  goods,	  intermedia	  recyclings	  have	  to	  be	  regarded	  as	  the	  main	  factors	  in	  the	  ensuing	  

and	  ongoing	  success	  of	  Thriller.	  “Werewolf-‐dancer	  Jackson”	  is	  a	  central	  element	  and	  icon	  of	  

and	  in	  these	  intermedia	  processes	  –	  we	  do	  still	  meet	  him	  “bodily”/”physically”	  or	  medially	  

represented	  in	  our	  social	  or	  augmented	  realities.	  

Intermedia	  Profiles	  of	  Media	  Usage	  and	  Correlating	  Formats	  or	  Genres	  
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Figure	  4:	  Thriller	  at	  Cebu	  Provincial	  Prison,	  Philippines	  

The	  millions	  of	  mises-‐en-‐image	  of	  Thriller	  which,	  naturally,	  are	  not	  to	  be	  regarded	  as	  a	  

homogenous	  mass	  of	  identical	  (always	  admiring?)	  products,	  presuppose	  an	  economy	  of	  

intermedia	  profiles	  of	  media	  usage	  and	  correlating	  formats.	  In	  other	  words:	  production,	  

reception,	  recyclings,	  and	  remediations	  of	  the	  album	  and	  the	  clip	  Thriller	  take	  place	  in	  the	  

context	  of	  a	  specific	  historical	  and	  dynamic	  media	  landscape	  which	  develops	  specific	  

affinities	  for	  the	  production	  and	  representation	  of	  certain	  formats.	  Without	  the	  economies	  

of	  the	  rock	  around	  the	  clock	  profile	  of	  MTV	  and	  its	  imitators	  and	  followers,	  as	  well	  as	  the	  

emergence	  of	  Web	  2.0	  media	  culture,	  the	  Jackson	  and	  Thriller-‐phenomenon	  would	  not	  have	  

the	  opportunity	  to	  be	  audio-‐visually	  remediated	  by	  millions	  of	  prosumers	  in	  hundreds	  of	  

thousands	  of	  live	  or	  online	  stagings	  (amongst	  others	  by	  a	  pregnant	  woman	  on	  YouTube).	  An	  

economy	  of	  profiles	  of	  intermedia	  usages	  is	  the	  basis	  of	  all	  these	  processes.	  Thus	  the	  many	  

remediations	  of	  Thriller,	  such	  as	  a	  TV-‐advertisement	  for	  a	  scooter,	  a	  clip	  in	  Second	  Life,	  a	  

remake	  of	  young	  singers	  in	  talent	  shows,	  as	  dance	  performances,	  as	  a	  proto-‐type	  for	  avant-‐

garde	  or	  pop-‐artists,	  or	  as	  a	  mass-‐restaging	  in	  a	  Philippine	  maximum	  security	  prison	  for	  

dangerous	  criminals	  (murderers,	  rapists,	  and	  drug	  addicts)	  cannot	  be	  realised	  without	  an	  

economy	  of	  intermedia	  processes.	  

The	  example	  of	  the	  performance	  of	  around	  1.500	  prisoners	  of	  the	  Cebu	  Provincial	  

Detention	  and	  Rehabilitation	  Centre	  in	  the	  Philippines	  illustrates	  some	  central	  aspects	  of	  
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these	  intermedia	  processes.	  The	  video	  which	  was	  released	  (together	  with	  some	  other	  songs	  

which	  dominated	  international	  chart	  lists	  for	  a	  long	  time,	  for	  instance	  Y.M.C.A.)	  in	  2007	  soon	  

became	  one	  of	  the	  most	  viewed	  clips	  on	  the	  Internet	  and	  had	  about	  54	  million	  clicks	  until	  

December	  2014.	  In	  spite	  of	  some	  criticism	  that	  this	  “staging	  and	  recycling”	  would	  not	  imply	  

any	  rehabilitation	  for	  the	  prisoners,	  the	  viral	  video	  has	  become	  one	  of	  the	  most	  popular	  

videos	  which	  ever	  have	  been	  put	  on	  the	  Internet.	  	  

With	  regard	  to	  our	  perspective	  of	  an	  economy	  of	  intermedia	  profiles,	  this	  case	  is	  

especially	  relevant.	  The	  maximal	  security	  prison	  and	  inmates	  received	  a	  donation	  of	  

U$35.000	  for	  their	  performance,	  local	  people	  came	  to	  watch	  the	  shows	  of	  the	  prisoners	  

from	  viewing	  platforms	  surrounding	  the	  exercise	  yard,	  members	  of	  the	  ‘Big	  Brother’-‐format	  

were	  brought	  to	  this	  place	  in	  order	  to	  dance	  with	  the	  inmates,	  special	  T-‐shirts	  were	  sold,	  a	  

day	  after	  his	  death	  Michael	  Jackson	  was	  honoured	  by	  a	  free	  tribute	  performance	  for	  local	  

people,	  and	  after	  their	  discharge	  some	  of	  the	  inmates	  were	  offered	  jobs	  in	  the	  Cebu	  

province	  etc.	  However,	  in	  terms	  of	  our	  economy	  of	  intermedia	  profiles,	  we	  have	  to	  refer	  to	  

another	  re-‐re-‐remediation,	  which	  in	  2013	  materialised	  as	  a	  Hollywood	  film	  about	  the	  Cebu	  

dancers	  (Dance	  of	  the	  Steel	  Bars	  [2013])	  and	  led	  to	  filming	  in	  Cebu	  for	  an	  “authentic”	  

recreation	  of	  the	  dancing.	  This	  text	  opened	  another	  intermedia	  circuit	  of	  the	  Thriller	  re-‐

presentations	  (cf.	  Daily	  Mail	  Reporter	  2013).	  A	  fictionalisation	  and	  “cinematisation”	  of	  the	  

story	  of	  a	  U.S.-‐prisoner	  wrongly	  jailed	  in	  the	  Philippines	  seemed	  to	  be	  promising	  enough	  for	  

the	  international	  company	  of	  Portfolio	  Films	  (Emirates	  and	  California)	  to	  realise	  an	  economic	  

enterprise	  of	  an	  enormous	  size,	  the	  production	  of	  which	  took	  about	  three	  years.	  

Audio-‐Visual	  Raw	  Materials,	  Inter-‐Medialities,	  Inter-‐Personalities,	  References,	  and	  

Statuses	  of	  Realities	  

The	  staged	  Jackson	  and	  his	  songs	  constitute	  audio-‐visual	  raw	  materials,	  which	  refer	  to	  the	  

“real”	  and	  (mostly)	  “live-‐character”	  of	  the	  audio-‐visual	  spectacle,	  and	  functions	  as	  a	  basis	  for	  

numerous	  multi-‐layered	  intermedia	  transformations	  into	  clips,	  pictures	  and	  sounds,	  

karaoke-‐performances,	  paintings	  etc.	  These	  transformations	  of	  original	  live-‐performances	  

direct	  our	  attention	  towards	  the	  complex	  economically	  grounded	  ways	  audiences	  “play”	  

with	  the	  dominance	  of	  specific	  media	  or	  format	  procedures.	  They	  perpetuate	  and	  re-‐	  
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Figure	  5:	  www.thrilltheworld.com	  

construct	  the	  imago	  or	  the	  imag(o)inations	  of	  an	  ‘artificial	  being	  of	  another	  star’	  (Jeier	  1988,	  

p.	  112)	  and	  remediate	  images	  and	  sounds	  of	  Jackson’s	  ‘Zwieschlächtigkeit’	  (in	  Adorno’s	  

sense,	  here	  best	  understood	  as	  two-‐facedness,	  cf.	  Ebmeier	  1999,	  125	  f.),	  which	  manifests	  

itself	  in	  his	  voice,	  songs,	  physiognomy,	  and	  dances.	  The	  trans-‐,	  multi-‐,	  and	  intermedia	  

mutations	  of	  the	  “childlike	  crossover-‐being	  with	  a	  boy’s	  timbre”,	  as	  we	  can	  see,	  hear	  and	  

feel	  them	  (in	  Grivel’s	  sense	  of	  ‘ce	  que	  ça	  nous	  fait’,	  1985),	  are	  integrated	  in	  new	  mediatised	  

and	  mediatising	  realities	  of	  the	  clips	  and	  of	  the	  Internet.	  

Through	  this	  process	  of	  intermedia	  transformations	  of	  the	  clip,	  Thriller	  not	  only	  gains	  

a	  whole	  variety	  of	  multi-‐layered	  semiological	  loadings	  which	  stretch	  from	  references	  to	  the	  

historical	  frame	  of	  the	  original	  performance	  as	  well	  as	  to	  reactions	  of	  its	  spectators	  to	  

constitutions	  of	  meaning	  of	  filmic	  genre	  patterns	  of	  the	  horror	  film.	  These	  loadings	  

presuppose	  intense	  interplays	  between	  the	  intermedia	  re-‐presentations	  and	  re-‐cyclings	  of	  

the	  audio-‐visual	  material	  with	  economies	  of	  the	  market	  and	  of	  attention.	  The	  permanent	  

maintaining	  of	  the	  highest	  possible	  level	  of	  attention	  (cf.	  for	  example	  Franck,	  2005)	  of	  the	  
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recipients,	  users,	  or	  prosumers	  of	  the	  Thriller-‐clip	  reveals	  itself	  to	  be	  crucial	  for	  the	  success	  

of	  the	  viral	  clip	  and	  the	  song	  in	  their	  multiple	  forms	  of	  re-‐presentation.	  

Our	  example	  of	  Thrill	  the	  World	  shows	  that	  this	  public	  re-‐enacting	  of	  Jackson’s	  

Thriller,	  in	  the	  form	  of	  the	  five	  minute	  version	  of	  the	  clip,	  can	  be	  organised	  as	  a	  worldwide	  

event	  with	  some	  thousands	  of	  participants.	  This	  event	  ‘as	  a	  celebration	  of	  dance	  and	  

community	  inspired	  by	  Michael	  Jackson’	  (Thrill	  the	  World	  2015)	  has	  a	  strong	  economic	  and	  

materialist	  dimension	  (it	  functions	  as	  a	  platform	  for	  charity	  activities),	  but	  also	  a	  personal	  

and	  psychic	  one.	  It	  gives	  numerous	  Jackson-‐fans	  the	  opportunity	  to	  perform	  and	  dance	  their	  

admired	  zwieschlächtige	  personality	  and	  to	  show	  themselves	  playing	  with	  the	  plenitude	  of	  

(contradictory	  and	  overlapping)	  aspects	  of	  the	  Jackson-‐star-‐images.	  Thrill	  the	  World	  should	  

inspire	  others	  ‘to	  break	  down	  barriers,	  connect	  with	  people	  of	  all	  religions,	  race,	  political	  and	  

economic	  persuasions,	  contribute	  to	  helping	  humanity,	  encourage	  environmental	  

stewardship	  and	  encourage	  people	  to	  step	  up	  as	  leaders,	  visionaries	  and	  creators’	  (Thrill	  the	  

World	  2015).	  Rehearsing	  and	  studying	  the	  Thriller-‐dance	  does	  not	  only	  lead	  to	  the	  largest	  

simultaneous	  dance	  but	  it	  provides	  its	  performers	  with	  the	  good	  feelings	  of	  being	  a	  

superstar	  as	  well	  as	  an	  initiator	  of	  fundraising	  for	  local	  charity.	  The	  transformation	  of	  the	  

Jackson	  audio-‐visual	  raw	  material	  into	  a	  worldwide	  dance-‐performance	  gives	  way	  to	  an	  

intermedia	  integration	  of	  this	  material	  into	  the	  self-‐concepts	  and	  everyday	  life	  of	  the	  

performers.	  In	  a	  material,	  symbolic,	  and	  metaphorical	  sense	  then	  Thrill	  the	  World	  is	  

augmenting	  the	  social	  and	  ideological	  realities	  of	  the	  performers	  and	  the	  performing	  

communities.	  

Jackson-‐Fans	  and	  Habitus	  

After	  having	  primarily	  directed	  our	  “economy	  of	  the	  media	  case	  of	  Jackson”	  towards	  

intermedia	  landscapes	  and	  intermedia	  processes,	  another	  central	  factor	  of	  this	  economy	  –	  

the	  recipients/spectators/fans/users/performers	  –	  has	  to	  be	  addressed.	  Bourdieu’s	  category	  

of	  the	  ‘habitus’	  (1984)	  could	  be	  used	  as	  an	  instrument	  which	  would	  allow	  us	  to	  integrate	  the	  

(media)	  actions	  of	  media	  users	  into	  a	  “new”	  media	  economy.	  Looking	  back	  to	  our	  test-‐case	  

Jackson	  and	  the	  social	  handling	  of	  this	  ‘phenomenon’/‘star’,	  we	  have	  to	  reconstruct	  a	  series	  

of	  typical	  patterns	  of	  action	  in	  relation	  to	  their	  economic	  (i.e.	  symbolic	  and	  material)	  

relevance	  as	  well	  as	  their	  relevance	  in	  attracting	  attention.	  These	  patterns	  of	  action	  stretch	  
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from	  ‘music	  fan’,	  ‘collector’,	  ‘quasi-‐friend’,	  ‘double’,	  ‘stalker’	  (Lohr	  2008)	  to	  many	  further	  

options,	  such	  as	  ‘collector	  of	  biographies’,	  ‘re-‐mixer’,	  ‘critic’,	  ‘re-‐stager’,	  ‘re-‐vitaliser’	  etc.	  (cf.	  

also	  Schneider	  2016).	  

	  

Figure	  6:	  Video	  Game,	  Michael	  Jackson’s	  Moonwalker	  

In	  our	  perspective	  of	  an	  intermedia	  economy	  the	  specific	  exploitations	  as	  well	  as	  the	  

symbolic	  and	  material	  networks	  and	  interfaces	  of	  these	  habituses	  are	  of	  central	  importance.	  

As	  we	  could	  learn	  from	  the	  YouTube	  presence	  of	  Thriller,	  we	  are	  currently	  confronted	  with	  a	  

complex	  machinery	  of	  intermedia	  exploitation	  which	  links	  the	  Jackson	  recyclings	  with	  

manifold	  forms	  of	  a	  “personal”,	  material,	  symbolic-‐ideological	  input	  of	  the	  user	  and	  

correlating	  options	  of	  a	  material	  or	  ideal	  gratification.	  In	  the	  period	  of	  Web	  2.0	  everyday-‐	  

and	  habitualised	  patterns	  of	  action	  of	  the	  users,	  the	  opportunities	  which	  result	  from	  their	  

habituses	  are	  strongly	  linked	  to	  the	  re-‐re-‐re-‐cycled	  audio-‐visual	  raw-‐materials	  of	  Jackson	  and	  

his	  songs.	  As	  we	  can	  see	  in	  our	  example	  of	  the	  video	  game	  Michael	  Jackson’s	  Moon	  Walker	  

(Arcade	  1989),	  song	  and	  moonwalk-‐dance	  occupy	  the	  function	  of	  gratification	  for	  a	  good	  

performance	  by	  the	  gamer.	  Thriller	  and	  other	  songs/clips	  are	  omnipresent	  in	  our	  (re-‐)	  
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mediated	  realities.	  They	  correlate	  in	  form	  of	  polyphonic	  or	  cacophonous	  sounds	  of	  millions	  

of	  fans	  as	  well	  of	  more	  or	  less	  amateurish	  re-‐coverings	  ,	  which	  go	  along	  with	  an	  erosion	  of	  

“serious	  and	  traditional”,	  mainly	  “textual”,	  media	  reviews	  (Müller	  2010a).	  “Jackson”	  has	  

been	  transformed	  into	  an	  (economic)	  platform	  of	  habitualised	  recycling-‐rituals	  in	  the	  virtual	  

and	  social	  spaces	  of	  fan-‐	  or	  gamer-‐communities.	  The	  integration	  of	  the	  singing	  and	  dancing	  

Jackson	  as	  a	  reward	  in	  a	  video	  game	  is	  only	  one	  of	  the	  innumerable	  examples	  of	  these	  

processes.	  	  	  	  

Recyclings,	  Habitus,	  Symbolic	  and	  Material	  Capital	  

	  

Figure	  7:	  Jackson	  Doll	  

The	  “value”	  of	  these	  Jackson	  recyclings	  and	  remediations	  correlates	  with	  the	  insatiable	  

hunger	  of	  the	  recipients/users	  for	  texts	  and	  pictures,	  for	  audio-‐visions,	  for	  gadgets,	  and	  for	  

toys.	  Moreover,	  there	  are	  also	  interdependencies	  with	  the	  exertion	  of	  power	  of	  the	  media	  

and	  political	  authorities	  on	  the	  production	  and	  conditions	  of	  production	  of	  the	  “original”	  

clips	  or	  on	  the	  configurations	  and	  the	  operating	  efficiencies	  of	  the	  media	  platforms.	  

Understood	  from	  within	  Bourdieu’s	  theoretical	  universe,	  a	  study	  of	  the	  representations	  of	  

the	  many	  Jacksons	  in	  “TV”,3	  in	  the	  Internet	  as	  well	  as	  in	  advertisements	  (as	  with	  our	  Jackson-‐

dolls)	  makes	  clear	  that	  their	  value	  and	  social	  function	  is	  “defined”	  and	  constituted	  in	  relation	  

to	  social	  habitus	  and	  to	  several	  competing,	  overlapping,	  and	  interacting	  media	  in	  the	  media-‐
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landscape	  of	  the	  21st	  century.	  So-‐called	  media	  and	  format	  profiles,	  for	  example	  of	  	  

commercials	  for	  Jackson-‐products,	  interact	  with	  habitualised	  forms	  of	  usage	  and	  

expectations	  with	  regard	  to	  specific	  media	  and	  formats	  which	  should	  bring	  about	  “optimal”	  

and	  “preferred”	  encounters	  with	  the	  star,	  his	  images,	  songs,	  and	  clips.	  In	  this	  sense,	  the	  

habitus	  of	  the	  users	  forms	  the	  social	  background	  for	  these	  encounters	  and	  for	  this	  interplay	  

between	  formats	  and	  actions	  of	  recipients	  and	  users.	  As	  we	  can	  learn	  from	  this	  illustration,	  

obviously	  media-‐stakeholders	  cannot	  start	  early	  enough	  with	  these	  processes.	  

And	  where	  do	  We	  Go	  Next?	  Towards	  a	  Network-‐Economy	  of	  Intermediality	  

In	  conclusion,	  we	  have	  to	  underline	  that	  our	  proposed	  intermedia	  economy	  will	  not	  be	  

restricted	  to	  popular	  and	  digital	  media.	  It	  encompasses	  historical	  shifts	  between	  various	  

specific	  media	  and	  social	  fields	  and	  thus	  ties	  intermedia	  research	  closer	  to	  all	  sorts	  of	  

historical	  political	  and	  economic	  processes.	  Not	  only	  so-‐called	  “popular”	  cultural,	  but	  also	  

“high”	  cultural	  phenomena	  and	  processes	  have	  to	  be	  in	  the	  centre	  of	  this	  pluri-‐perspective	  

and	  transdisciplinary	  approach	  which	  implies	  historical	  and	  theoretical	  perspectives.	  	  

As	  our	  case	  study	  of	  Michael	  Jackson’s	  Thriller	  has	  shown,	  the	  main	  axes	  of	  research	  

of	  our	  network-‐economy	  of	  intermediality	  will	  have	  to	  be	  oriented	  towards	  the	  interactions	  

of	  media,	  formats	  and	  user-‐activities,	  towards	  the	  competitions	  or	  interferences	  of	  several	  

media	  fields	  and	  formats,	  towards	  the	  striving	  for	  the	  recipient’s	  or	  user’s	  attention	  

manifesting	  itself	  in	  symbolic	  or	  material	  capital	  of	  various	  interacting	  media	  networks,	  

towards	  the	  economies	  of	  intermedia	  profiles	  of	  the	  habitus	  of	  users,	  and	  towards	  

correlating	  intermedia	  formats	  or	  genres	  (Müller	  2014a).	  In	  addition,	  the	  network	  and	  

networking	  activities	  of	  fans	  and	  fan-‐communities	  and	  their	  remediations	  of	  audio-‐visual	  

raw	  material	  require	  attention	  alongside	  the	  media	  networking	  processes	  of	  gratifications	  

with	  regard	  to	  specific	  historical	  needs	  of	  audiences	  or	  prosumers	  in	  specific	  social	  and	  

virtual	  spaces.	  	  

Per	  definintionem,	  the	  proposed	  paths	  of	  such	  a	  network-‐economy	  of	  intermediality	  

would	  –	  in	  the	  sense	  of	  our	  proposed	  approach	  –	  also	  have	  to	  include	  so	  called	  qualitative	  

and	  quantitative	  research	  procedures,	  as	  they	  are	  frequently	  used	  by	  scholars	  of	  (media)	  

economy.	  These	  empirical	  studies,	  for	  example	  of	  the	  socio-‐economic	  and	  socio-‐

psychological	  dimensions	  of	  We	  Thrill	  the	  World,	  will	  offer	  challenging	  (or	  complementary)	  
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data	  and	  results.	  They	  will	  add	  substantial	  findings	  with	  regard	  to	  the	  intermedia	  re-‐

vitalisations	  and	  innumerable	  lives	  of	  Thriller	  and	  Michael	  Jackson.	  	  
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Notes	  
	  
1	  The	  research	  in	  the	  transdisciplinary	  Master-‐	  and	  PhD-‐program	  Media	  Culture	  and	  Media	  Economy	  

at	  the	  University	  of	  Bayreuth	  constitutes	  the	  background	  of	  these	  remarks.	  

	  
2	  ‘…	  ein	  wirklich	  offenes	  und	  dynamisches	  System	  ist,	  dass	  die	  Knoten	  sich	  ständig	  woanders	  bilden	  

und	  damit	  die	  Verbindungslinien	  sich	  stets	  zwischen	  verschiedenen	  Elementen	  ziehen	  und	  somit	  

neue	  (größere,	  bizarrere)	  Lücken	  entstehen,	  wo	  die	  gefangenen	  Raum	  –	  und	  Zeitpunkte	  hindurch	  

entschlüpfen	  [und]	  ein	  Netz	  ja	  nicht	  nur	  aus	  Knoten,	  sondern	  auch	  aus	  Löchern	  besteht’	  

(Weibel	  1989).	  My	  translation.	  

	  
3	  “TV”	  has	  to	  be	  regarded	  as	  a	  historical	  construct,	  which	  –	  in	  the	  digital	  era	  –	  is	  undergoing	  dramatic	  
changes.	  
	  


